Iicitacao@coronelvivida.Er.gov.br

De: Faveri Comunicdo <jonatas@favericomunicacao.com.br>

Enviado em: quinta-feira, 12 de agosto de 2021 11:05

Para: licitacao@coronelvivida.pr.gov.br

Assunto: (DESCONSIDERAR O ANTERIOR) RECURSO CONTRA K2 - EDITAL DE TOMADA
DE PRECOS N° 03/2021

Anexos: Coronel Vivida - EMPRESA K2.pdf

Bom dia!

Segue recurso contra empresa K2 anexo.
Aguardo confirmagdo de e-mail.

att

49 9 9983 8010
jonatas@favericomunicacao.com.br

skype: jonatasfaveri

L T T T T T T R T T ey

B 493344 2131

“# favericomunicacao.com.br

Instagram e Facebook:
favericomunicagao
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"Antes de imprimir pense em seu compromisso com o Meio Ambiente"

“A informacdo contida nesto mensagem é confidencial, poderd ser um comunicade privitegiado,

podera conter informagies confidenciais e destina-se exclusivamente g pessoa o quem esta enderecoda.
Se o leitor desta mensagem nao é o destinatario pretendido, por favor a elimine imediotamente de seus
arquivos e nos informe do recebimento indevido. Qualquer acessa, uso, disseminacéo ot copio ndo

autorizada é estritomente proibida.”



Iustrissimos Senhor Presidente da Comissdo Permanente de Licitacio de Coronel
Vivida - Estado do Parand.

Ref.: Edital de Licitagdo, Processo Licitatério n.e 58/2021, Tomada de Preco n.c
003/2021.

FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA, pessoa juridica de
direito privado, inscrita no CNPJ/MF sob n° 08.871.432/0001-80, com sede na
Rua Rui Barbosa, n.2 489, Centro, Fone 049 3344 2131, na cidade de Séao
Lourengo do Oeste - SC, estado de Santa Catarina, por seu representante legal
infra-assinado, tempestivamente, vem, com fulcro no inciso I, do art. 109, da Lei
n° 8666 / 93, a presenca de Vossas Senhorias, a fim de interpor

RECURSO ADMINISTRATIVO,

Contra a K2 AGENCIA DE PUBLICIDADE EIRELI, o que faz
declinando os motivos de seu inconformismo no articulado a seguir.

I-DOS FATOS SUBJACENTES

A empresa Recorrente, sediada em Sdo Lourengo do Oeste/SC,
habilitou-se para participar de certame licitatério promovido pelo Municipio de
Coronel Vivida - PR, objetivando a contratagdo de agéncia de publicidade para
fornecimento dos servigos de propaganda para o Municipio, conforme estabelece
a Lei n. 12.232 de 29 de abril de 2010, decreto 4.680/65, Decreto 57.690/66,
Decreto 4.563/02 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrdo, e demais legislacbes pertinentes a
matéria, objeto do Processo Licitatério n° 58/2021, Tomada de Preco n.2 03/2021).



Atendendo a convocagdo dessa Instituigdo para o certame
licitacional supramencionado, veio a recorrente dele participar com outras
licitantes, pelo que apresentou proposta almejando ser contratada.

Na oportunidade, credenciaram-se juntamente com a Recorrente
a Empresa K2 AGENCIA DE PUBLICIDADE EIRELI, tendo sido na mesma
ocasido recebidos os envelopes concernentes ao procedimento licitatério.

Realizada a abertura dos envelopes de n%. 01 e 03, o primeiro no
qual ndo deveria haver qualquer identificagdo e o segundo devidamente
identificado, tendo sido procedido o encaminhamento dos mesmos para andlise e
avalia¢do do contetido por subcomissdo técnica designada para tal fim.

Na sequéncia no dia 05/08/2021, a Subcomissdo Técnica
promoveu sessdo de julgamento, ocasido em que elencou a pontuagdo obtida das
agéncias participantes do processo Licitatdrio.

Ocorre que de uma minuciosa andlise as disposi¢des editalicias e
as razdes de convencimento apresentadas pelas competentes profissionais,
elucidou-se descumprimento de requisitos previstos no ato convocatdrio, motivo
pelo qual se mostrou necessaria a presente interposicdo de recurso.

Nesta senda, tomando conhecimento da disponibilizacdo da
documentagédo relativa a avaliagdo técnica do Plano de Comunicagdo Publicitéria,
a Recorrente respeitosamente apresenta, tempestivamente, Recurso
Administrativo, considerando a presenga de irregularidades, conforme
minuciosamente passa a discorrer, devendo sua proposta ser desclassificada ou ter
suas notas reduzidas, conforme serd demonstrada a seguir:

I1 - DA FUNDAMENTAGAO

Ressalta que a Licitagdo se revela como sendo uma atividade
estatal de meio que, observando o principio da isonomia dos Licitantes, busca
especificadamente a obten¢do da proposta mais vantajosa para a Administragao.



A exigéncia legal de preservagdo do cardter competitivo
procedimento licitatério vem positivado no inciso I do § 1°, do art. 3° da Lei de
regéncia, in verbis:

Art. 3° A licitagdo destina-se a garantir a observdncia do principio
constitucional da isonomia e a selecionar a proposta mais
vantajosa para a Administragdo e serd processada e julga da em
estrita conformidade com os principios bdsicos da legalidade, da
impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da
probidade administrativa, da vinculagio ao Instrumento
convocatdrio, do julgamento objetivo e dos que lhes sio
correlatos.

Além disso, a Recorrente ampara sua pretensdo nos principios
basicos contidos no art. 37, XXI, da Constituicdio Federal e no art. 3° da Lei
8.666/93 (Lei de Licitagdes), bem como na preservagdo dos principios
constitucionais da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da
publicidade, da probidade administrativa, da vinculagdio ao instrumento
convocatdrio, do julgamento objetivo e demais principios correlatos as licitagdes
publicas, in verbis.

Art. 37. A administragdo publica direta, indireta ou fundacional,
de qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios obedecerd aos principios de legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e, também, ao seguinte:

[]

Complementando referidos dispositivos, o art. 41, caput, da Lei de
Licitagdes e Contratos nos descreve que ‘A Administragdo ndo pode descumprir
as normas e condigées do edital, ao qual se acha estritamente vinculada”.

Preocupado com Licitages referentes a Agéncias de Publicidade
e Propaganda, optou o Legislador em criar norma especifica para tal, tendo em
2010 sido publicada a Lei n. 12.232/2010, que regula normas gerais para licitagdo
e contrata¢do pela administragdo publica de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de publicidade e propaganda, que deve ser atentamente



observado em qualquer certame licitatdrio relacionado a referidos objetos, o que
ndo estd sendo feito na presente ocasiéo.

A Licitagdo destina-se a garantia da observancia do principio
constitucional da isonomia (art. 3¢, LLC), este ndo observado no presente certame
quando objetiva legalizar cristalinas infringéncias a textos normativos da
Legislagdo.

3 - DAS RAZOES DA REFORMA

A Empresa K2 AGENCIA DE PUBLICIDADE EIRELI, deve ser
desclassificada ou deve ser reduzida a sua pontuagdo em razdo do ndo
cumprimento correto dos requisitos descritos no Edital de Licitagdo, Processo
Licitatério 58/2021, Tomada de Prego n.2 003/2021, conforme passamos a expor:

1 - Na pédgina 02 do Raciocinio Bésico consta com apenas 12
(trinta) linhas, estado em desacordo com o Edital a qual determina no Minimo 30
(trinta) Linhas por Laudo, conforme transcreve:

10.3.1. Raciocinio Bdsico: apresentado na forma de texto, ter seu
contetido impresso em papel A4, branco, alinhamento justificado,
contendo no mdximo 2 (duas) laudas, fonte Arial, tamanho da
fonte 12, espagamento entre linhas 1,5mm, sendo no minimo 30
(trinta) linhas por lauda, onde a licitante deverd demonstrar o
entendimento sobre as informagdes contidas no Briefing,
apresentando um diagndstico das necessidades de comunicagdo
publicitdria do Municipio de Coronel Vivida, a sua compreensio
sobre o objeto desta licitagio e os desafios de comunicagdo a
serem enfrentados. (grifo nosso).

Sendo assim, estd em desacordo com o Edital.

2 - Na pagina 4 da Estratégia de Comunicacdo hd mencio da
cidade de Ponta Grossa, sobre uma estratégia usada para a prefeitura, dando a
entender que a licitante criou essa estratégia, podendo gerar identificagdo da
agéncia, pois e agéncia tem sede em Ponta Grossa.



Destaca que se tratava da Via Nao Identificada, mas mencionou a
cidade de Ponta Grossa, a qual é a cidade sede da referida empresa, o que
identifica a agéncia.

Na pagina 05 da Estratégia de Comunicagdo, consta com apenas
24 paginas, estando em desacordo com o Edital, o qual determina o Minimo de 30
(trinta) linhas por lauda, conforme transcreve:

10.3.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: apresentada sob a
forma de texto, ter seu conteudo impresso em papel A4, branco,
alinhamento justificado, contendo no mdximo 4 (quatro) laudas,
fonte Arial, tamanho da fonte 12, espacamento ente linhas
1,5mm, sendo no minimo 30 (trinta) linhas por lauda, indicando e
defendendo as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
alcancar os resultados e metas de comunicagio desejadas pela
Municipio de Coronel Vivida, devendo conter:

Sendo assim, a licitante descumpriu o Edital.

3 — Na Ideia Criativa, as pegas ndo estdo numeradas e também,
estdo fora de formato A4, podendo identificar assim a agéncia licitante, o que ndo
é permitido pelo Edital.

Destaca que a licitante, vinha numerando corretamente as
péginas, sendo que apds a pagina 7, ndo mais numerou sua proposta.

Por fim, informa que na dltima pagina da via ndo identificada, a
licitante apresenta uma pega em tamanho maior que A4. P4gina 364 (carimbo da
Prefeitura).

Tais informagdes podem identificar a licitante, a qual estd em
desacordo com o edital.

10.1. A Proposta Técnica, constante no envelope n° 1 (via ndo
identificada) deverd ter suas pdginas numeradas sequencialmente
e ser obrigatoriamente redigida em lingua portuguesa (salvo
quanto a expressdes técnicas de uso corrente), com clareza, sem
emendas ou rasuras




Mais uma vez em desacordo com o Edital.
4 - Tabela de Custos internos de forma equivocada:

Na pagina 7 a empresa néo especificou os valores individualmente
da tabela SINAPRO, sendo este o valor errado para os servigos R$ 7.048,00.

O valor correto somado individualmente é de R$ 20.262,00, eu

somados aos demais servigos, ultrapassou o valor total proposto para a campanha
de R$ 25.000,00.

Ainda nessa pagina o valor total somado ndo condiz com o valor
escrito, estando langado de forma equivocada.

A agencia também informou o desconto dos itens da tabela
SINAPRO nessa proposta, o que ndo estéd correto, pois o valor de desconto s6
deve ser aplicado no envelope na proposta de preco que se d4 em outra fase da
licitagao.

Sendo assim, encontra-se em desacordo com o Edital.

5 - Quando da Capacidade de Atendimento

No Item 10.2 assim descreve quando da Capacidade de
Atendimento:

10.2. A Proposta Técnica, constante nos envelopes n° 2 e 3,
deverd ter suas pdginas numeradas sequencialmente e ser
obrigatoriamente redigida em lingua portuguesa (salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente), com clareza, sem emendas
ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, endereco
completo, nimero do telefone e e-mail, serem assinadas em sua
parte final, bem como rubricadas em todas as folhas pelo
representante legal da Licitante;
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Ocorre, que a licitante, deixou numerar as péginas, ndo utilizou o
timbre da Empresa, ndo informou o seu enderego completo, nido informou o
nimero do telefone, bem como do e-mail, ndo assinou no final da proposta,
estando completamente em desacordo com o Edital.

Dessa forma, como a Empresa Recorrida, descumpriu diversos
itens do Edital, conforme acima descritos, a mesma deve ser desclassificada.

Caso ndo seja esse o entendimento de Vossas Senhorias, deve a
Empresa Recorrida - K2 AGENCIA DE PUBLICIDADE EIRELI, ter sua
pontuacdo reduzida, em fun¢do do ndo cumprimento corretamente o Edital
Licitatdrio.

III - DO PEDIDO

Em face do exposto considerando que a Empresa K2 AGENCIA
DE PUBLICIDADE EIRELI, descumpriu diversos itens descritos no Edital
Licitatério — Processo Licitatério 58/2021, Tomada de Prego 003/2021, requer-se
o provimento do presente recurso, com efeito para, com fundamento na Lei n°
8666/93, e demais dispositivos do Edital, DESCLASSIFICAR A EMPRESA K2
AGENCIA DE PUBLICIDADE EIRELI, do processo Licitatério acima descrito.

Subsidiariamente, caso haja entendimento pela ndo
desclassificacdo operada no item anterior, requer-se a realizagdo de uma
minuciosa revisdo da pontuagao atribuida as Licitantes, conforme exaustivamente
demonstrado nesta pega recursal, devendo ser reduzida a sua pontuagdo em
relacd@o aos itens recorridos.

Outrossim, amparada nas razdes recursais, requer-se que essa
Comissdo de Licitacio a desclassificacio da K2 AGENCIA DE PUBLICIDADE
EIRELI e, na hipdtese ndo esperada disso ndo ocorrer, faca este subir a autoridade
superior em consonéncia com o previsto no § 4°, do art. 109, da Lei n° 8666/93,
comunicando-se aos demais licitantes para as devidas impugnagdes, se assim o
desejarem, conforme previsto no § 3°, do mesmo artigo do Estatuto.

Nestes Termos
P. Deferimento




Sdo Lourengo do Oeste — SC, 12 de agosto de 2021.

FAVERI AGEN E PUBLICIDADE LTDA
P/P Representante — Jonatas Pertile de Faveri




Iicitacao@coronelvivida.Br.Eov.br

De: Faveri Comunicdo <jonatas@favericomunicacao.com.br>

Enviado em: quinta-feira, 12 de agosto de 2021 11:15

Para: licitacao@coronelvivida.pr.gov.br

Assunto: RECURSO CONTRA OLE - EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 03/20
Anexos: Coronel vivida - EMPRESA Olé.pdf; Anexo sem titulo 00010.txt

Bom dia!

Segue recurso contra empresa Olé anexo.

Aguardo confirmagdo de e-mail.

att

499 9983 8010
jonatas@favericomunicacao.com.br

skype: jonatasfaveri
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® 493344 2131

P favericomunicacao.com.br

Instagram e Facebook:

. favericomunicagdo
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"Antes de imprimir pense em seu compromisso com o Meio Ambiente"

“A informagdo contida nesta mensagem é confidenciol, poderd ser um comunicado privilegiado,

podera conter informagdes confidenciois e destina-se exclusivamente a pessoa o quem estd enderegada.
Se o leitor desta mensogem ndo é o destinatirio pretendido, por favor a elimine imediotamente de seus
arquivos e nos informe do recebimento indevido. Qualguer acesso, uso, dissemninacdo ou copia nGo

autorizade € estritamente proibida.”




Tlustrissimos Senhor Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo de Coronel
Vivida - Estado do Parani.

Ref.: Edital de Licitagdo, Processo Licitatério n.° 58/2021, Tomada de Prego n.°
003/2021

FAVERI AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA, pessoa juridica de
direito privado, inscrita no CNPJ/MF sob n¢ 08.871.432/0001-80, com sede na
Rua Rui Barbosa, n.2 489, Centro, Fone 049 3344 2131, na cidade de Séo
Lourengo do Oeste - SC, estado de Santa Catarina, por seu representante legal
infra-assinado, tempestivamente, vem, com fulcro no inciso I, do art. 109, da Lei
ne 8666 / 93, a presenca de Vossas Senhorias, a fim de interpor

RECURSO ADMINISTRATIVO,

Contra a OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, o que
faz declinando os motivos de seu inconformismo no articulado a seguir.

I-DOS FATOS SUBJACENTES

A empresa Recorrente, sediada em Sao Lourengo do Oeste/SC,
habilitou-se para participar de certame licitatério promovido pelo Municipio de
Coronel Vivida - PR, objetivando a contratagéo de agéncia de publicidade para
fornecimento dos servigos de propaganda para o Municipio, conforme estabelece
a Lei n. 12,232 de 29 de abril de 2010, decreto 4.680/65, Decreto 57.690/66,
Decreto 4.563/02 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitiria do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrdo, e demais legislagdes pertinentes a
matéria, objeto do Processo Licitatério n 58/2021, Tomada de Prego n.2 03/2021).




Atendendo a convocagdo dessa Institui¢do para o certame
licitacional supramencionado, veio a recorrente dele participar com outras
licitantes, pelo que apresentou proposta almejando ser contratada.

Na oportunidade, credenciaram-se juntamente com a Recorrente
a Empresa OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, tendo sido na mesma
ocasido recebidos os envelopes concernentes ao procedimento licitatdrio.

Realizada a abertura dos envelopes de n%. 01 e 03, o primeiro no
qual ndo deveria haver qualquer identificagio e o segundo devidamente
identificado, tendo sido procedido o encaminhamento dos mesmos para analise e
avaliagao do contetido por subcomissao técnica designada para tal fim.

Na sequéncia no dia 05/08/2021, a Subcomissdo Técnica
promoveu sessdo de julgamento, ocasido em que elencou a pontuagdo obtida das
agéncias participantes do processo Licitatério.

Ocorre que de uma minuciosa andlise as disposi¢des editalicias e
as razdes de convencimento apresentadas pelas competentes profissionais,
elucidou-se descumprimento de requisitos previstos no ato convocatério, motivo
pelo qual se mostrou necessaria a presente interposicéo de recurso.

Nesta senda, tomando conhecimento da disponibilizagdo da
documentacéo relativa a avaliagdo técnica do Plano de Comunicagdo Publicitdria,
a Recorrente respeitosamente apresenta, tempestivamente, Recurso
Administrativo, considerando a presenca de irregularidades, conforme
minuciosamente passa a discorrer, devendo sua proposta ser desclassificada ou ter
suas notas reduzidas, conforme serd demonstrada a seguir:

II - DA FUNDAMENTAGAO

Ressalta que a Licitagdo se revela como sendo uma atividade
estatal de meio que, observando o principio da isonomia dos Licitantes, busca
especificadamente a obtengdo da proposta mais vantajosa para a Administracao.



A exigéncia legal de preservacdo do cardter competitivo do
procedimento licitatério vem positivado no inciso I do § 1°, do art. 3° da Lei de
regéncia, in verbis:

Art. 3° A licitagdo destina-se a garantir a observincia do principio
constitucional da isonomia e a selecionar a proposta mais
vantajosa para a Administracdo e serd processada e julga da em
estrita conformidade com os principios bdsicos da legalidade, da
Impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da
probidade administrativa, da vinculagio ao Instrumento
convocatdrio, do julgamento objetivo e dos que lhes sdo
correlatos.

Além disso, a Recorrente ampara sua pretensdo nos principios
bésicos contidos no art. 37, XXI, da Constitui¢do Federal e no art. 3° da Lei
8.666/93 (Lei de Licitacbes)) bem como na preservacdo dos principios
constitucionais da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da
publicidade, da probidade administrativa, da vinculagdo ao instrumento
convocatdrio, do julgamento objetivo e demais principios correlatos as licitagdes
publicas, in verbis:

Art. 37. A administragdo publica direta, indireta ou fundacional,
de qualquer dos Poderes da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios obedecerd aos principios de legalidade,
impessoalidade, moralidade, publicidade e, também, ao seguinte:

[]

Complementando referidos dispositivos, o art. 41, caput, da Lei de
Licitacdes e Contratos nos descreve que “A Administragido ndo pode descumprir
as normas e condigdes do edital, ao qual se acha estritamente vinculada”.

Preocupado com Licitagdes referentes a Agéncias de Publicidade
e Propaganda, optou o Legislador em criar norma especifica para tal, tendo em
2010 sido publicada a Lei n. 12.232/2010, que regula normas gerais para licitagao
e contratacdo pela administragdo publica de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de publicidade e propaganda, que deve ser atentamente




observado em qualquer certame licitatério relacionado a referidos objetos, o que
ndo estd sendo feito na presente ocasido.

A Licitacdo destina-se a garantia da observéncia do principio
constitucional da isonomia (art. 32, LLC), este ndo observado no presente certame
quando objetiva legalizar cristalinas infringéncias a textos normativos da
Legislagdo.

3 - DAS RAZOES DA REFORMA

A Empresa OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI deve
ser desclassificada ou deve ser reduzida a sua pontuacdo em razdo do ndo
cumprimento correto dos requisitos descritos no Edital de Licitagdo, Processo
Licitatério 58/2021, Tomada de Prego n.2 003/2021, conforme passamos a expor:

1 - Proposta nio identificada

Na pdgina 14 nas tabelas de custo a empresa ndo menciona o
custo de distribuicdo de panfletos, o que seria de praxe, pois nas pegas consta esse
material e ndo ha distribuicao gratuita.

Sendo assim fosse somado mais esse custo o valor total da
campanha ultrapassaria o total de R$ 25.000,00 na proposta da licitante.

Ainda, quando da citagdo de uso do Jornal Diério do Sudoeste a
agéncia ndo usou o valor de tabela cheia do veiculo usando o valor de R$
1.554,00, sendo que o custo de uma pégina de jornal é formado da seguinte forma:

No caso de 01 pagina calculamos 6 colunas (26,0 cm larg) x 35 cm
altura Multiplicamos coluna x altura 6x35 = 210 cm/col, Aplicamos o valor de
60,38 x 210 = 12.679,80 é o valor tabela para 01 pagina cor.

Conforme tabela abaixo:




Fantasia: Didrio do Sudoeste
Razao Soclal: Editora Juriti Ltda
CNPJ: 80.192.081/0001-08
Endereco: Rua Caramuru, 1267
Cidade: Pato Branco

et

T Iries Uhals: £.000 =3
B ot B e AR e

e e J

Conjunta |

e

Capa RS 253,85 |Rs 281,91

Determinado IR 68,61 IRS 76,84

indeterminado |Rs 60.38 |Rs 65.87 |
Classificados Rs 33,05 R§ 37,17 '
Atas-Editais e Leildes |R$ 40,00 |R$ 42,00 |
Encarte / Milheiro |R$ 400,00 |R$ 400,00 |
{Acréscimo de cor 30% |

e e — 4 SR b L S e e MRS el i

L 'razc g oy \»-;.. .:g'zi'{;"‘-'“:" ;_;.\l__\_._:_;____
iArquivo em jpg ou PDF com 300 DPI CMYK - enviar para opec@merconeti.com.
'Reserva de espaco: ate as 14h do dia anterior a data de veiculacao
‘Entrega de material: ate as 17h do dia anterior a data de veiculacao

TR S e e

INoticiario 1-Col 2 - Col 3- Col 4 - Col s - Col 16 - Col .
6 Colunas 40em  jg4em  |128em  172em  PLéem  260em |
[Classificados 1- Col f2-col 3-Col 4 - Col 5 - Col 16 - Col :
6 Colunas 4.0cm 18.4.cm 128em  172em 21,6 cm {260 cm |

Ainda na pagina 14 a empresa inseriu o valor de forma errada do
custo de criagdo de panfleto de R$ 3.806,00 sendo o correto o valor de R$
6.549,00, conforme consta na Tabela da SINAPRO.

2 - Capacidade de atendimento

Capacidade de atendimento a licitante descreveu os clientes, mas
ndo descreveu o ramo de atividades (nacional, estadual, Municipal) e esta em
formato em desacordo com o especificado no edital, ou seja, espacamento errado,
colocou logotipos.

A empresa apresentou o conjunto de informagdes de forma
encadernada, o que ndo pedia no edital, estdo em desacordo.




Na pédgina 11 a empresa demostrou em forma de tabela os prazos
dos trabalhos o0 que ndo é permitido segundo o iten 10.4.1 do edital, vez que o
permitido e somente textos e ndo tabelas.

10.4.1 Capacidade de Atendimento: serd apresentada por meio
dos seguintes textos (fonte Arial, tamanho da fonte 12,
espacamento entre Ilinhas de 1,5), limitando-se ao total de 15
paginas para: a) Relagdo de clientes regulares, de &mbito nacional,
estadual e/ou local, com indicagio da data do periodo do
atendimento, bem como os respectivos ramos de atividades,
produtos e servigos a cargo da Agéncia de Publicidade e/ou
Propaganda; b) A quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de
curriculo resumido, contendo nome, formagao e experiéncia dos
profissionais que serdo colocados a disposi¢do para execugdo do
contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento,
criagdo, produgio de rddio, produgio grdfica, midia e
atendimento; c) A sistemdtica de atendimento, discriminando-se
as obrigagées a serem cumpridas pela Licitante, na execugdo do
contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigoes
normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e
na elaboragdo de plano de midia.

Na ficha técnica do item 10.4.2 do edital a empresa ndo inseriu a
identificagdo da licitante, faltando esse item. A partir da pagina 12, 13, 14, 15, 16,
da proposta.

Dessa forma, como a Empresa Recorrida, descumpriu os itens
acima descritos, a mesma deve ser desclassificada, pois que deixou de cumprir
corretamente o disposto no edital.

Caso ndo seja esse o entendimento de Vossas Senhorias, deve a
Empresa Recorrida - OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, ter sua



pontuagdo reduzida, em fungdo do ndo cumprimento corretamente o Edital
Licitatério.

III - DO PEDIDO

Em face do exposto considerando que a Empresa OLE
PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, descumpriu diversos itens descritos
no Edital Licitatdério — Processo Licitatério 58/2021, Tomada de Prego 003/2021,
requer-se o provimento do presente recurso, com efeito para, com fundamento
na Lei n° 8666/93, e demais dispositivos do Edital, DESCLASSIFICAR A
EMPRESA OLE PROPAGANDA E PUBLICIDADE EIRELI, do processo

Licitatdrio acima descrito.

Subsidiariamente, caso haja entendimento pela ndo
desclassificacdo operada no item anterior, requer-se a realizagio de uma
minuciosa revisdo da pontuagdo atribuida as Licitantes, conforme exaustivamente
demonstrado nesta pega recursal, devendo ser reduzida a sua pontuagdo em
relacd@o aos itens recorridos.

Outrossim, amparada nas razdes recursais, requer-se que essa
Comissdo de Licitagdo a desclassificacio da EMPRESA OLE PROPAGANDA E
PUBLICIDADE EIRELI e, na hipétese ndo esperada disso ndo ocorrer, faca este
subir a autoridade superior em consondncia com o previsto no § 4°, do art. 109,
da Lei n° 8666/93, comunicando-se aos demais licitantes para as devidas
impugnagdes, se assim o desejarem, conforme previsto no § 3°, do mesmo artigo
do Estatuto.

Nestes Termos
P. Deferimento

Sdo Lourengo do Oeste — SC, 12 de agosto de 2021.

P/P Representan onatas Pertile de Faveri




